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Шифра предмета: МК.2.2-И.3 Година: I Семестар: 2
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Циљ предмета:
Упознавање студената са техникама комункације и презентације.
Исход предмета:
Студент који положи овај предмет биће у стању да:
 Успешно направи презентацију
 Успешно изврше презентовање
 Успешно комуницира унутар организације

Садржај предмета:
Теоријска настава
Увод. Конструкција презентације. Креативне идеје и припреме презентације. Памћење. Слушање. Осећај за
време. Структура презентације. Врсте презентације. Презентације зависно од прилике. Презентације зависно од
дужине. Презентације зависно од коначног циља разматрања. Основни појмови: комуникација, култура и
стратегија. Организација и комуникација. Формална и неформална организација. Модели и облици
комуникације. Усмена комуникација. Писмена комуникација. Невербална комуникација. Проблеми у
комуникацији. Култура и комуникација. Комуникација с различитим типовима људи. Решавање конфликта.
Стицање поверења. Укључивање људи у дујалог. Вештине презентовања. Вештине преговарања. Писана
комуникација (писма, CV, извештаји, предлози…). Е–комуникација. Невербална комуникација: држање тела и
став, поглед, руковање, говор лица и тела, професионална слика и правила облачења. Интеркултурална
комуникација. Комуникације и стратегија. Стратегија публике. Стратегија канала. Интегрисана стратегија
комуницирања. Успешност комуникације. Стратегија комуникације у коорпорацији.

Практична настава:
Припрема и реализација усменог излагања. Групни и индивидуални рад на вежбама.
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Број часова активне наставе: Остали часови:
Предавања

2
Вежбе

3
Други облици активне наставе

0
0

Методе извођења наставе:
Предавања, вежбе, задатак за презентовање

Оцена знања:
Предиспитне обавезе поена Завршни испит поена
активност 5 писмени испит 0 (50*)
колоквијум 45 усмени испит 50
Обавезе студената:
Присуство свим предавањима и вежбама, израда и презентовање презентације и полагање колоквијума. Услов за
полагање писаног дела испита су направљена и презентована презентација.
*Писмени део испита се може положити преко колоквијума.


