
 

 

РЕПУБЛИКА СРБИЈА 

УНИВЕРЗИТЕТ У НИШУ 

МАШИНСКИ ФАКУЛТЕТ У НИШУ 

На основу члана 35. став 2. Правилника о мастер академским студијама  

О  Б  А  В  Е  Ш  Т  А  В  А 

да ће студент МИЛИЦА МЛАДЕНОВИЋ 

дана 14.09.2026. са почетком у 10,30 часова, у сали 401  

Машинског факултета у Нишу, бранити мастер рад под називом: 

ТЕМА Примена софтвера пројектног менаџмента на примеру студије случаја DISCOVER 

пред комисијом у саставу: 

Ментор проф. др Миодраг Милчић 

Члан проф. др Милош Милованчевић 

Члан проф. др Драган Милчић 

 

РЕЗИМЕ МАСТЕР РАДА 

 
Предмет овог мастер рада је анализа и евалуација брендирања програма подршке кроз испитивање перцепције 

циљне групе, са посебним фокусом на визуелни идентитет, комуникацију и позиционирање програма у 

иновационом екосистему. Као студија случаја анализиран је DISCOVER програм прединкубације Научно-

технолошког парка Ниш, намењен појединцима и тимовима који се налазе у раној фази развоја иновативних 

идеја.Циљ истраживања био је да се утврди на који начин елементи брендирања утичу на формирање перцепције 

циљне групе, заинтересованост за учешће у програму и његово позиционирање у оквиру иновационог окружења. 

Теоријски део рада обухватио је основне концепте бренда и брендирања, брендирање услуга, визуелни идентитет, 

дигиталну комуникацију и специфичности брендирања програма подршке стартапима. Анализирани су и примери 

међународно препознатих програма, са циљем идентификовања елемената који могу бити релевантни за даљи 

развој DISCOVER програма.Емпиријско истраживање спроведено је применом структурисаног анкетног упитника 

на прicгодном узорку од 100 испитаника из циљне групе програма. Прикупљени подаци анализирани су применом 

дескриптивне статистике, док су отворени одговори систематизовани према доминантним категоријама и 

асоцијацијама испитаника. Резултати су показали да испитаници DISCOVER програм у највећој мери 

доживљавају као модеран, професионалан и иновативан. Визуелни идентитет и начин комуникације препознати 

су као значајни фактори у формирању првог утиска и перцепције вредности програма. Истовремено, резултати 

указују на простор за унапређење јасноће визуелног идентитета, прецизније позиционирање програма и снажније 

истицање његове повезаности са развојем стартап идеја.На основу резултата истраживања формулисане су 

практичне препоруке за унапређење брендирања DISCOVER програма, које обухватају јасније позиционирање, 

развој визуелног система, унапређење дигиталне комуникације, прилагођавање комуникације различитим 

сегментима циљне групе и изградњу заједнице око програма. Као додатни резултат рада предложен је интегрисани 

модел унапређеног брендирања који повезује дефинисање бренда, визуелно и комуникационо обликовање, 

корисничко искуство и развој бренда кроз заједницу и иновациони екосистем.Резултати истраживања указују да 

брендирање програма подршке има значајну улогу у формирању перцепције циљне групе и представља важан 

елемент његовог позиционирања и препознатљивости. На примеру DISCOVER програма показано је да развој 

бренда не треба посматрати искључиво кроз визуелне елементе, већ као интегрисан процес који обухвата 

комуникацију, корисничко искуство и дугорочан однос са заједницом. 

 

Кључне речи: брендирање, бренд, визуелни идентитет, програми подршке, стартап, прединкубација, иновациони 

екосистем, DISCOVER, Научно-технолошки парк Ниш. 

 

 

 

У Нишу, 08.09.2026. године.          


