
 

 

РЕПУБЛИКА СРБИЈА 

УНИВЕРЗИТЕТ У НИШУ 

МАШИНСКИ ФАКУЛТЕТ У НИШУ 

На основу члана 35. став 2. Правилника о мастер академским студијама  

О  Б  А  В  Е  Ш  Т  А  В  А 

да ће студент УНА КРАСИЋ 

дана 14.09.2026. са почетком у 12,00 часова, у сали 401  

Машинског факултета у Нишу, бранити мастер рад под називом: 

ТЕМА Примена софтвера пројектног менаџмента на примеру истраживања перцепције 

међународних козметичких брендова 

пред комисијом у саставу: 

Ментор  проф. др Миодраг Милчић 

Члан  проф. др Милош Милованчевић 

Члан  проф. др Драган Милчић 

 

РЕЗИМЕ МАСТЕР РАДА 

 
Предмет овог мастер рада јесте примена софтвера за пројектни менаџмент у планирању, организацији 
и праћењу истраживачког пројекта чији је емпиријски фокус перцепција међународних козметичких 
брендова међу потрошачима у Републици Србији. Истраживање је усмерено на улогу маркетинга на 
друштвеним мрежама, док се пројектни приступ користи за структурисање активности, рокова, 
међузависности, ресурса, ризика и контролних тачака.У теоријском делу рада разматрани су основни 
појмови пројектног менаџмента, функционалности софтвера за управљање пројектима, WBS структура, 
Gantt дијаграм, терминско планирање, управљање ресурсима, роковима и ризицима, као и праћење 
реализације пројекта. Поред тога, обрађен је истраживачки контекст који обухвата међународне 
козметичке брендове, друштвене мреже, перцепцију потрошача и њихово понашање у дигиталном 
окружењу.Емпиријски део рада заснива се на квантитативном истраживању спроведеном путем 
електронског анкетног упитника на пригодном узорку од 100 испитаника. Резултати показују да 
испитаници друштвене мреже доживљавају као важан извор информација о козметичким 
производима, при чему се TikTok и Instagram издвајају као најчешће коришћене платформе. Највише 
просечне оцене оствариле су тврдње које се односе на значај коментара и рецензија корисника, 
аутентичност садржаја и интеракцију бренда са потрошачима, док је утицај инфлуенсера оцењен као 
умерен. Добијени налази указују на то да испитаници више вреднују садржај који доживљавају као 
искрен, користан и заснован на искуствима других корисника.Приказ истраживачког процеса кроз WBS 
структуру, Gantt дијаграм, контролне тачке и преглед ризика омогућава систематичније сагледавање 
активности и њихових међусобних зависности. Резултати емпиријског истраживања истовремено 
указују на важну улогу маркетинга на друштвеним мрежама у обликовању перцепције међународних 
козметичких брендова код испитаника из посматраног узорка, посебно кроз аутентичан садржај, 
коментаре, рецензије и активну комуникацију бренда са потрошачима. 
Кључне речи: софтвер за пројектни менаџмент, WBS структура, Gantt дијаграм, друштвене мреже, 
међународни козметички брендови, перцепција бренда, аутентичност садржаја. 
 

 
 

У Нишу, 08.09.2026. године.          


