
 

 

РЕПУБЛИКА СРБИЈА 

УНИВЕРЗИТЕТ У НИШУ 

МАШИНСКИ ФАКУЛТЕТ У НИШУ 

На основу члана 35. став 2. Правилника о мастер академским студијама  

О  Б  А  В  Е  Ш  Т  А  В  А 

да ће студент ВАСИЛИЈЕ ЛУКА САВИЋ 

дана 14.09.2026. са почетком у 11,30 часова, у сали 401  

Машинског факултета у Нишу, бранити мастер рад под називом: 

ТЕМА Примена софтвера пројектног менаџмента у дигиталном маркетингу уз примену 

вештачке интелигенције 

пред комисијом у саставу: 

Ментор  проф. др Миодраг Милчић 

Члан  проф. др Милош Милованчевић 

Члан  проф. др Драган Милчић 

 

РЕЗИМЕ МАСТЕР РАДА 

 

Предмет овог мастер рада је примена софтвера пројектног менаџмента (ПМ софтвера) у 

области дигиталног маркетинга, уз посебан акценат на интеграцију вештачке интелигенције 

(АИ) у савремене алате и праксе управљања пројектима. Рад је структуриран у три кључне 

целине: теоријску основу, аналитичку студију случаја и емпиријско истраживање. 

У теоријском делу приказани су темељни концепти пројектног менаџмента засновани на 

ПМБОК стандарду, детаљно су анализирани канали и типови пројеката у дигиталном 

маркетингу, а затим су систематски прегледана и компаративно анализирана водећа софтверска 

решења: Microsoft Project, Jira, Asana, Trello, Monday.com, HubSpot, Wrike и ClickUp. Посебна 

пажња посвећена је АИ функционалностима које ова решења интегришу, укључујући 

генеративну АИ, предиктивну аналитику и агентске системе.Студија случаја анализира 

конкретну дигиталну маркетиншку кампању која се планира, реализује и прати уз помоћ ПМ 

софтвера са АИ подршком. Приказане су WBS структура кампање, Гантов дијаграм, 

управљање ресурсима и ризицима, као и примена АИ алата у појединим фазама 

пројекта.Емпиријско истраживање спроведено је на узорку од 92 испитаника, маркетиншких 

професионалаца, project менаџера и дигиталних стручњака из Србије и региона. Резултати 

потврђују да примена ПМ софтвера у дигиталном маркетингу доноси просечно побољшање 

ефикасности од 43%, а интеграција АИ функционалности додатно повећава продуктивност за 

28%. Истраживање идентификује и кључне препреке за ширу примену, као и преференције за 

будуће развоје алата.Рад се завршава конкретним препорукама за организације које желе да 

унапреде праксу управљања пројектима у дигиталном маркетингу, уз посебан осврт на 

имплементацију АИ-потпомогнутих решења. 

 

Кључне речи: пројектни менаџмент, софтвер пројектног менаџмента, дигитални маркетинг, 

вештачка интелигенција, Agile, MS Project, Jira, Asana, кампање, SEO, content маркетинг, 

дигитална трансформација 
 

 

У Нишу, 08.09.2026. године.          


