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РЕЗИМЕ МАСТЕР РАДА 

 

Овај рад анализира процес ребрендирања Чоко бананице, једног од најпознатијих и 
најдуговечнијих кондиторских производа на домаћем тржишту, уз посебан нагласак на 
примену софтвера пројектног менаџмента у планирању и праћењу имплементације 
предложених промена. Циљ рада је да се кроз примену савремених маркетиншких концепата, 
стратешких алата и методологије управљања пројектима прикажу могућности унапређења 
бренда уз очување његове традиционалне вредности, препознатљивости и емоционалне 
повезаности са потрошачима.У раду је анализиран историјски развој бренда, његова тржишна 
позиција и значај који Чоко бананица има међу потрошачима различитих генерација. Посебна 
пажња посвећена је примени маркетинг микса (8P), SWOT анализе, PESTEL анализе и анализе 
конкуренције. Такође су анализирани елементи бренда, животна вредност купца (CLV) и 
могућности интернационализације.Централни део рада посвећен је примени софтвера 
пројектног менаџмента – пре свега Microsoft Project и Gantt Project platformi – за 
структурирање, планирање и праћење свих фаза пројекта ребрендирања. Приказана је WBS 
(Work Breakdown Structure) пројекта, Gantt dijagram са временским оквирима, анализа 
критичног пута (CPM), управљање ресурсима и KPI праћење кроз PM софтверске алате.Рад 
такође обухвата финансијску анализу пројекта ребрендирања, укључујући процену трошкова 
развоја нових производа, промотивних активности и очекиваних користи. У емпиријском делу 
спроведено је истраживање ставова потрошача о бренду и прихватању нових укуса (јагода и 
карамела).Закључује се да примена софтвера пројектног менаџмента у комбинацији са 
пажљиво планираним ребрендирањем може значајно допринети јачању тржишне позиције 
Чоко бананице, повећању ефикасности имплементације промена и дугорочној конкурентској 
предности бренда. 
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